
Kulturmarken® im deutschsprachigen Raum
Die attraktivsten Kulturanbieter aus Deutschland, 
Liechtenstein, Luxemburg, Österreich und der Schweiz 
auf einen Blick

ÖSTERREICH 

_Schauspielhaus Wien (41)
_mumok – Museum moderner Kunst 

Stiftung Ludwig Wien (42)

BAYERN 

_Bayerische Theaterakademie August 
Everding Prinzregententheater (5)

_Richard Wagner Museum mit 
Nationalarchiv der Richard-Wagner-Stiftung (6)

THÜRINGEN 

_Thüringer Bachwochen (38)

HESSEN 

_Internationale Musikfestspiele 
Weilburger Schlosskonzerte (16)

_Grimm-Welt Kassel (17)
_Kultur- und Bildungszentrum Schlachthof (18)
_Main-Wagner- Festival (19)

SACHSEN-ANHALT 

_Theater Magdeburg (36)SACHSEN 

_Industriemuseum Chemnitz (34)
_Oper Leipzig (35)

SCHLESWIG-HOLSTEIN

_Nordkolleg Rendsburg (37)

MECKLENBURG-VORPOMMERN 

_Mecklenburgisches Staatstheater Schwerin (20)
_Vorpommersche Landesbühne und Theaterakademie (21)

BRANDENBURG 

_Messe und Veranstaltungs GmbH Frankfurt (Oder) (10)
_FilmFestival Cottbus (11)
_Archäologisches Landesmuseum Brandenburg (12)

BERLIN 

_achtung berlin – new berlin film award (7)
_Berliner Festspiele (8)
_Tipi & Bar Jeder Vernunft (9)

DEUTSCHLAND

_Kunst- und Ausstellungshalle der Bundesrepublik Deutschland (1) 
_Fonds Darstellende Künste (2) 
_Gemäldegalerie/ Staatliche Museen zu Berlin (3)

SCHWEIZ

_Cabaret Voltaire (43)
_Baloise Session (44)
_Kunstmuseum St. Gallen (45)

LUXEMBURG 

_Philharmonie  Luxembourg (40)

RHEINLAND-PFALZ 

_Nibelungen-Festspiele  Worms (30)
_Theater Trier (31)
_Arp Museum Bahnhof Rolandseck (32)

NORDRHEIN-WESTFALEN 

_Beethovenfest Bonn (24)
_RuhrKunstMuseen (25)
_Dortmunder U (26)
_Stiftung Museum Kunstpalast (27)
_düsseldorf festival (28)
_Brühler Schlosskonzerte (29)

LIECHTENSTEIN 

_Liechtensteinisches Landesmuseum (39)

SAARLAND

_Filmfestival 
Max Ophüls Preis (33)

BADEN-WÜRTTEMBERG 

_Badisches Staatstheater Karlsruhe (4)

NIEDERSACHSEN 

_HMorgenland Festival Osnabrück (22)
_Musik 21-Niedersächsische

Gesellschaft für Neue Musik  (23)

HAMBURG 

_Hamburg Ballett-John Neumeier (14)
_Freunde der Hamburger Kunsthalle (15)

BREMEN

_Kunsthalle Bremen (13)
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DAS JAHRBUCH KULTURMARKEN 2014

Das Jahrbuch Kulturmarken 2014 enthält auf 320 Seiten eine illustrierte Darstellung des Kultursponsoringmarktes im
deutschsprachigen Raum, Fachartikel und Interviews zu den Themen Kulturmanagement, Kulturtourismus, Kultur-
marketing und Kultursponsoring sowie demografische Übersichten, Statistiken, weitere attraktive Sponsoringange-
bote von Kulturanbietern und Praxisbeispiele von Wirtschaftunternehmen und kann für 44,99 Euro, inkl. des Kultur-
sponsoringplaners zzgl. Mehrwertsteuer und Versandkosten bei Causales bestellt werden.
www.kulturmarken.de/jahrbuch

KULTURMARKT & BÖRSE AUF DEM KULTURINVEST-KONGRESS
Auf dem jährlich von Causales veranstalteten KulturInvest-Kongress informieren sich Entscheidungsträger über
die neuesten Entwicklungen im Kultur-Business, nutzen die einzigartigen Networking-Möglichkeiten und erleben
über 90 Referenten aus Kultur, Wirtschaft, Medien und Politik. Seit 2013 bietet der KulturInvest-Kongress mit Kul-
turmarkt & Börse eine Direktkontaktbörse für Kulturanbieter und Sponsoren. Über 45 Kulturanbieter präsentie-
ren in einem 5-minütigen Kurzvortrag ihr Partnerkonzept interessierten Wirtschaftsvertretern und Investoren
und stehen danach für Fragen zur Verfügung. www.kulturinvest.de

DAS CAUSALES-PRINZIP
Die Causales – Gesellschaft für Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH ist seit 10 Jahren Berater von Kul-
turanbietern und Kulturinvestoren im deutschsprachigen Raum. Causales ist Ihr Partner für Kulturkommuni-
kation und bietet Ihnen die Durchführung von ein- oder mehrtägigen Workshops zur Bewertung, Entwicklung
und Evaluierung Ihrer Marketing- und Sponsoringaktivitäten an. Wir erstellen für Sie komplexe Marketing-
und Sponsoringkonzepte mit einer umfangreichen Bestandsaufnahme, Visionen und Zielen,  Potenzialanaly-
sen, Strategien, Budgetplanungen und konkreten Maßnahmen. Darüber hinaus vermitteln wir Kooperationen
zwischen Wirtschaftsunternehmen und Kulturanbietern, betreuen Ihre Sponsoringpartnerschaften und wi-
ckeln für Sie alle Kommunikationsdienstleistungen rund um die Kooperation ab. www.causales.de
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KULTURMARKEN-AWARD UND KULTURMARKEN-GALA
Der seit 2006 jährlich vergebene Kulturmarken-Award fördert die Weiterentwicklung des Kulturmanagements und
-marketings im deutschsprachigen Raum. Mit über 580 eingereichten Bewerbungen in sechs Kategorien und einer
heute 27-köpfigen Expertenjury entwickelte sich der Kulturmarken-Award zu dem wichtigsten Wettbewerb der
Branche. Jährlich kommen Ende Oktober die führenden Kulturmarketingstrategen, Kommunalpolitiker, Wirt-
schaftskapitäne und Stadtmarketingvertreter aus dem deutschsprachigen Raum zur Kulturmarken-Gala nach Ber-
lin, um die Preisträger der Kulturmarken-Awards zu ehren. www.kulturmarken.de/award


